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TASTEETOMORROW

Zrozumienie konsumentow drogq do innowacji

Czym jest ﬂ
Taste Tomorrow?

Taste Tomorrow to najwiekszy Swiatowy ekosystem, ktéry umozliwia
zrozumienie konsumentéw wyrobdéw piekarniczych, cukierniczych

i czekoladowych. Dzieki dogtebnemu wglgdowi w globalnie i lokalne zachowania,
postawy i wybory konsumentéw, dostarcza wiedzy na temat aktualnych trendéw
i odkrywa nowe. Autorski program badawczy Puratos umozliwia zrobienie kroku
w przysztosé.

EKOSYSTEM ZROZUMIENIA KONSUMENTA

Za pomocg Taste Tomorrow, Puratos nieustannie Sledzi trendy, tgczgc najnowszg technologie cyfrowq ze sztuczng
inteligencjg semantyczng. Stuchamy ponad 17.000 konsumentoéw w 40 krajach, jesteSmy w statym kontakcie z 80
smakoszami z miast prekursorskich w dziedzinie kulinariéw i prowadzimy wywiady z klientami oraz ekspertami

w przemysle spozywczym. Pozyskana w ten sposdb wiedza uzupetniana jest dzieki obserwacji Swiatowych trendéw,
wyczerpujgcym badaniom sensorycznym oraz wspdtpracy z naukowcami, kreatorami smakoéw i uniwersytetami.

BADANIA ILOSCIOWE : INTERNETOWA SPOLECZNOSC
W GRUPIE 17.478 i 80 SMAKOSZY W 80 MIASTACH
KONSUMENTOW Z 40 :  PREKURSORSKICH
KRAIOW :

TECHNIKI CYFROWE

|NITEE|TGUE$\IZC';2 SIEC PURATOS DO
SEMANTYCZHE ODKRYWANIA SWIATOWYCH
TRENDOW | BADANIA
SENSORYCZNE
WYWIADY Z 66 : WSPOLPRACA Z NAUKOWCAMI,
EKSPERTAMI | KLIENTAMI . KREATORAMI SMAKOW | UNIWERSYTETAMI

s

A wyniki? Aktualna wiedza na temat konsumentéw wyrobdéw piekarniczych, cukierniczych PuratOS
i czekoladowych z catego swiata. Partner w innowacjach
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9 KROKOW. BY POSMAKOWAC PRZYSZtOSC]

Smak jest najwazniejszy, ¢ Oczekiwania konsumentow Swiezoé¢ jest punktem wyjécia, wedtug
gdy kupujesz pieczywo, i w kwestii zdrowia caty czas i ktorego konsumenci ksztattujq swoje pojecie
wyroby cukiernicze i sie zmieniajq. Zdrowe jedzenie i jakosci. Pozwolmy im zatem doswiadczyc

i czekoladowe. Kazdy :  oznacza zarbwno mniej, jak i Swiezosci. Zapach, czas pieczenia, krotki
konsument jednak chce, aby @ 1 wiecej. Klucz do sukcesu lezy i czas przechowywania i chrupko$é pieczywa
pobudzity wszystkie jego i w umiejetnosci wykorzystania ¢ grajqg tu Kluczowg role. W czasie pandemii
zmysty. Od czasu wybuchu sktadnikow, ktore nie tylko i produkty niepakowane pozbawiaty
pandemii koronawirusa i pozwalajq zachowac¢ zdrowie, :  konsumentow poczucia komfortu.

rowniez ceny staty sie . dle tez dobrze smakujq. Higiena  ©  Syjiez0 pakowane natomiast

kluczowym elementem i rowniez nabrata na znaczeniu. . izjedno-dwudniowym

podejmowanych decyzji. ;. Konsumenci szukajg Zywnosci {  terminem przydatnosci

funkcjonalnej, ktéra wzmocni

s X do spozycia cieszq
odpornos¢ organizmu.

sie niezmiennym
zainteresowaniem.

Zapracowani i zabiegani
konsumenci potrzebujg
wygody. Pandemia
zasadniczo przyspieszyta
proces cyfryzacji naszej
branzy. Dzi$ konsumenci
oczekujq tatwych

Konsumenci szukajg
produktoéw rzemieslniczych
Ny . i chetnie zaptacq wiecej za
rozwigzan do obstug PELNA RZEMIOStO produkty recznie wykonane.
zakupow online i dostaw. WYGODA To jedzenie z dusza, z ktérego

..................................................... czu¢ bijgce ciepto. Pokaz wiec
swoje doswiadczenie i dziel
sie tradycjq i dziedzictwem.

Dzi$ miejsca oferujqce
produkty rzemiesinicze cieszq
sie najwiekszum zaufaniem
wsréd miejsc, w ktorych
dokonujemy zakupéw, ze
wzgledu na poziom higieny

i bezpieczenstwa produktow.

Jedzenie, sty zycia oraz etyka
sq bardzo blisko powigzane.
Konsumenci coraz czesciej
podejmujg etyezne decyzje,
dotyczqgce jedzenia, biorgc pod
uwdage wWyznawane przez siebie
wartosci, przysztosc naszej
planety oraz ludzi, ktorzy na

Jedzenie staje sie kwestig osobista.
Konsumenci widzg je jako sposéb wyrazania
siebie, zatem wykonane na indywidualne
zamowienie chleby, ciastka i czekolady sg
wysoko cenione. Rosnie popularnosé
smartgadzetéw, a dostepne dzieki nim dane
pozwolg nam rozwija¢ przysztose. Pierwsze
proby stworzenia spersonalizowanego
jedzenia, opartego na DNA, pobudzity
ciekawos¢ konsumentow, jednak brak im
jeszcze wystarczajgcych podstaw

Konsumenci czytajq : rkrpacje na
opakowaniu. Etykiety przejrzyste

: . = naukowych.
iz opisem ,prosto z natury
przyczyniaja sie do budowania ; o ] ) o e ]
jakze potrzebnej transparentnoéci. i Jesli smak jest krolem, to doswiadczenie jest krolowg.
Technologia moze tu byé ¢ Konsumenci cheg byt zaskakiwani i zadziwiani. Przenosi
aktywatorem. | i sie to na poziom wyzszy niz tylko czystej konsumpcji.

Doswiadczanie jedzenia liczy sie bardziej niz kiedykolwiek
wczesniej. Pojawito sie przejscie z doswiadczenia poza
domem do doswiadczania w domu wraz z nowymi

.- ) . ) zasadami zachowania higieny.
Taste Tomorrow jest niezaleznym badaniem, przeprowadzonym dla Puratos, ktore daje szczegotowy

wglad w globalne i lokalne zachowania oraz trendy konsumenckie, zwigzane z pieczywem, ciastkami
oraz wyrobami czekoladowymi. Dane stanowig wtasnos¢ firmy Puratos N.V. i sq udostepniane
konsumentom, by wspierac¢ ich dziatalno$¢ gospodarczg. Aby uzyskaé wiecej informacji

o badaniu i jego wynikach, wejdz na www.tastetomorrow.com lub skontaktuj sie z lokalnym
przedstawicielem.
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